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Pour faire du green doit-on voir fout en vert 2

Wous communiquez souvent via des supports sur lesquals vous n'over pos
la main. L= web, la TV, |o rodio, d= méme pour les mogazines o les

423, vous ne mairisaz ni ce qui les compose, ni leur provenance et
encore moins =i lo maniére dont ils sont géés est en odaquation

avec vos waleurs.

C'est en ravanche pleinement volre pouvoir quand il s'ogit
de communiguer en cffrant un produit ou un vétement. Les

maots qui vous louchent comme responsabls, durable,

&cologique vont prendie fouts lewr valeur ou fravers
de vos choix.
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CONSCIOUS
OU PAS CONSCIOUS ?

Vous éfes-vous déja demandé ce que ilpiﬁa responsable ? Lo responsabilité . o
c'est la globalité, ?;si prendre un projet de A a Z, ¢'est concevoir, quunr, AU,
er, distribuer et consommer, le fout intelligemment. Agir par touche n’a  ©. - = ~
pas de sens, peindre sa vitrine en vert ne rendra pas vos actions écologiques. il
Et si aujourd” ﬁl i vous passiez dv mode projet au mode « conscious projet » ? -
Conscience, lucidité et intelligence, voici les 3 moitres-mots d’une démarche

CONCEVOIR CONSCIOUS

Toute enireprise doit communiguer,
c'est lo poumon du développe
ment. _oncevair so communicolion
an mode © conscious * cest donc
fovailler en omont pour 5'ossurer
d’ovair Iz lemps de bien choizir. ls
choix des obijels st fondamental
et pour bien le faire, il est impor
tant d'ére occompagné par une
Agence exparte en o mafigre.
Concevoir conscious c'asl e Foit
d'oligner vos abjectif= marksting
el communication owvec les bons
process.

FABRIQUER CONSCIOUS

B si e tout mode in France n'Sait
gu'un fonosme ¥ Cerfgins pror
duits sonl fobrigués en Chine unr
guement & nulle part agilleurs. s
public les demonde st s'an zert
laz o pricei das usines chinoises loin, le boleou ou 'ovion ne sonl
plus los saules sclutions. Deossno-
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de communication cor ks raskent o
meillzurs sclulion de mémaorisafion

sales, des normes aldéohoines; des

conditions de travail déplorables

vant il est possible de kaire venir les

Comment metrs fin oux polémigues

ef de lo 280 gesfion des déchels produifs par le train depuis ['Asie qui dizent qu'ils ne sont gu'anconrt :
sont de moins en moins |égion. Cn A fitre d'exemple, pour un irojet brament 2 lls sont voire meilsur ollis t
peut, oujourd hui, Fobriguear soz obr Shanghai /' Bowges, il foudo o poUr une communicafion qui créem 1
als en Chine dans |'objedif d'une votra commande 7 jours par avion de |'afenfion st de l'engogemenl. =
démarche responsable. Fabriquer 25 jours en frain af 38 jours en Oin aime 'idée d'offrir une courds ¥
conscious. ¢ eaf le foit de mixer ce bateou. Aflenfion cspendan!, cer logotée & ses R el ot K
gu'il est possible de foire avec vos oins produits ne sont pas odoplés ofin de remplocer les gobelets &t %
volonlas gu konsport par frmin 0 couss des boulsilleas & usoge urique ou sein B

wibrofigns. Transporder conscious de son enfreprise, fout en mixant i
TRANSPORTER CONSCIOUS c a3t oussi se donner le femps pour sernfiment o'opportenance pour les *f;
l= fronsporl osvient une notion anticipsr sa commande. equipss et fransmission d'une vision j
primordiale lorsque l'on veut cot d'entreprise. C'est d'aillewrs |4, un 8
::_uiz_r son bilan g-:r:c-'.s_ hais =0 DISTRIBUER CONSCIOUS oS ;:EI’E so démarcha RSE*. On 0

viazvous gue lorsqua ['on F-:i:u'-que

Il re fout pos sa détoumner des objsts
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Lol Que | G 8n pense, b=soin s
I P Pl Ao i
ocsnates ef de shyios POUr Enonvoer

ISEMT CEUE

L

— — H = 't
ors autard gu'its wt

U porkant woire sogo o enfrepriss

o R o |

oowr les inciter O penser A vous lors
e leur uilisation.
Aneas quai esl possioie s =
] « I .
Hechir o lo agon d oftrie. Un objel
o un lexfile conz un sache! plos
s2 ou non § Selon vole projel e
- T8 i N | RO - Y n
volre objet, lavtl emballs autl
ailar g chmne

pout vous inspirer sur-lo meillewrs

mcon de sublimer vos codeoux o=

marque et offrir avec scin af affen-
fion, découvraz notre dossier |'art
d'offrir en poge &9

Diskribuer conscious o est alliar o

mise an scéna oo loca o ok

EDHSHMHEH CONSCIOUS

Joins mais misux *, e nowrvel sl

Oin vous kaisse mediter |

Vous vous interrogez sur

vos propres messages de
communication et sur ce que
vous pouvez dire ou ne pas
dire en matiére de green, que
ce soit sur votre entreprise
vis-a-vis de ses engagements
ou sur les valeurs écologiques
de vos produits ? Pour que
chocun puisse prendre ses
propres responsabilités,
I"ADEME, |’ Agence de
I'Environnement et de la
Maitrise d’Energie, a concu
un guide anti-greenwashing a
lire ab-so-lu-ment.

Greenwashing : C =t | foif de « vardi »
sa communicafion sans oppliquer. réelle-
mant ung p:lliﬁqLE acologiqus

\'ﬁlmnﬂg: iC'esl e ot de créer de

joufe pEgce. un &vell sociakel sons 'ocker
dans les démarches d'enfreprize.

GIM ! Cest faire o) promohion
cu bien sans se |'oppliguer 4 sotméme
D'aci le dicton « Foikss o= qus e dis mais
pas oF due e fois =

W : Clest inventer une
raison d'étre de |'enfreprise qui n'sst pos

en acoord avec ce que represents |'en
tregrize

2%

WilSlllIlg ?

Frenchwashing : '=:t faie opparaivs
des mentions visant @ romper e client sur
I'origine raelle du produit

Et pour aller plus loin, connoissersoos 1o

« fenétre d'Overton - 7

Ele désigne le chomp des idees coar
munément « acceplobles = Tenler d'slor
git lo fenéire c'est aborder des notions
oudeld de ce codre pour haire oocepler
ce gul aumit normalement ssmblé non
accepiobls

l'urgence est I'ennemi de la
responsabilité sociétale.
Avec 'aide d’un protfessionnel, un
projet anticipé sera bien pensé.
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LES INITIATIVES A SALUER,
INSPIRANTES ET MOTIVANTES

La forét BIC® au Kenya

BIC® Graphic Europe af Tresgom®
créant una’ forél | En ocheiont
des produilts BIC* poriont ke logo
Treedom® alos vous confribuez &
lo eréafion d'una foré ou Kenya.
fyocalists, monguisrss ou encome
goyoviers. seront plontas. Un ssul
but. - oméliorer |'environnameant en
développant des Scosysiémes du-
rables. Des shios pour une fordl |

@IPEFEHDFI e

Cwand l'industria empéche le plastique
da se refrouver dans lo met les pare
noires de ['Opérfion Clean Sweep®
sont @ lo pointe des effords pour em-
péchar que les gronulés de plaostique
indispensables - & leur production e
dizzaminent cons lo nolure et dans les
océans. Un programme d'envergure in-
fematficnale concu par la filigre plastiqus
el issu du Grenslle da 'Environnement

Les 3R, Réduire, Réutiliser, Recycler

lapparition d= ce sigle 3R dote du premisr sommet du
Jour de ka Tere: Il est quesfion de repenser nofe mods
de consommation. lo Fibre du i o créé le #RRR an 2019
pour alerar |'opinion sur lo guantie de dachst dans I'in-
duzirie texlile. 1| est guasion de donner une dewdéms vie
oux vatements. Sur le marche du testile promotionnal, il e
possible aussi de changer les choses. Offrir un lextile lors
d'un &venement, c'ast pensar oussi au fait que [ulilisaleur
final ait erwie de le reparter & nowweou en dehors da ce
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B MARCHE | Pour faire du green doit-on voir fout en vert 2

FAISONS LE POINT

Il est devenu trés courant d’entendre les termes composite @ partir de matiéres biosourcées, recyclé, issu
de I agriculture biologique, biodégradable, durable ov encore made in France. Mais @ quoi correspondent-
ils vroiment ? Afin de tous parler des mémes notions, 6 termes sont décortiqués dans ce dossier.

Les matériaux com-

posites a partir de

matiéres biosourcées

Pour commencer, il nous parait indis
nensable de dfinir las fermes « malé-
rigux composites * el « mofigres bicr
SOUMCESS

D'un point de vus purement structurel
l= motériou composite sst « formé de
plusisurs compasaps.élémeniaires dont
I'associofion conlem @ |'ensemble des
propricges gualeun des composant:
nris séparément e peiscads. »*

lo moligre biccoligee ost issus de
lo biomasse vegelale ou animale. Le
terme bio ici n'indigqueabsclumant pas
une origina Agriclile Biologiqus

On appellsm bioeomposite |'assem-
bloge de dews mafierss differentes
d'une part ca gi@ N nommes MA-
TRICE (lo mélomine por swemple)
et d'oure part des fibres vegétales,
gue |'on oppelle REMNFORT (mais, ble
par exemplel. MDIR - entendez par
biocomposie o controcfion des mote
nioscurca el composila.

le renfiort est fransformé en poudre afin

A BASE DE MAR

Grosn Lina i

de 'y méler ou misux avec lo matrice
Ce malérou composite peut 58 mode
ler focilement ofin de donnar des obists
comme des gobslets, das couverts, des
shios, ou o res

#vart d'amives sur le marche prome
fionnal, l=s matérioux composiles  ont
818, at zont toujcurs, tras utilisds dans
le secteur du batiment. Pour exsmple
de |'usage dans ce secleur, la plupar
des maisons sont Squipses de barrosse
en composite.

les fibras wégétales que |'on retouve
fraquemmeant sont - le bombow, ke riz,
le blg, le mais mais oussi le marc cafe.
Cepandant, il astimporiant de rappeler
gque les moterioux composdes ne sont
pas taus recyclobles, ou difficilement.
la polymérisation plostique + végatal
nest pos une donnes prise en comphs
achusllement par les chaines de recy
cloge. Chaque composant se recyde
rait individuellement maiz |z melange
des deux, « bombou + plastiqus » par
exemple, ne = recycle pas. Une idée
pas lollement vere... Alors oui, powr
une consommation plus responsable
mais alfenfion @ conngitre |impact de
I'ovant et de I'oprés consommation

A BASE DE MARC DE CAFE
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BI0-BASED

Anglicisme souvent ren-
conlre pour nous sign fier que
mais, marc de cofé, poille ds b,
entrs oulres composent dorénovont b=
carénages des benlos, enceinles, powsr-
banks ou encore de shylos par exemples
F'occosion de compaoser une gamme
de codeoux avec la m&me baze de
biocomposite. En travaillant vos
cadeaux sur plusiewrs mois vous
vehiculerez un messoge sur
le long ferme
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la matrice et le renfort
forment un composite aux
proprietés supérieures.

*Nabnifon slon Llomus s
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e Les produits recyclés
A BASE DE Issus du recyclagei auires produits
les produits fecycles alfven donc une
ssconde vie @ des prodiits destines
a lo povballel Eerioins sant concus o

CARTONS ALIMENTARES
pariir de brigues dallgillf de pofz de

€Cline /
B id yaouris ou encore de Boubtsiles d'eau

ATy - - [exemple de PEJS fant de produits
J sont possiblas, dilesst originoux. Les
i praduits recydas #endent a prendre
une parl delplus en plus imporlonie

- dans nofra focon deconscmmer
[ oW

Z00M SUR LE RPET

Le PET, polyathyléns iréphialoke eoy
clé, est uns matiérs plastique de plus
en plus wilissa dons ['incushie kexlilk
i’ est pounguoi il est possible de Fouver
des lingetes pour netioyer ses lunattes,

- des lours de’col o sncors das socs
il - banane. ls sont issus du recycloge

' des bouleilles en PET

A BASE DE PET RECYCLE

T, e

" 4
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100 % BAMBOU ¥ BAMBOU COMPOSITE

Avjourdhul le bombou est e
produil sior dons le monds
de ['scologie |bien gu'en y
mgordont de plus pés o
culure infensive de cetie planks
paul déhuire lo bicdiversiie de

carkains laritairss),

Avjourd'hui; il est imporfant de
taire la diffarence entve |o planie
dans son ospect s Fﬂus brut et lo
fibte végsiole |ou celluloss|

En aMet, losque k& bambou asi
en contoct avec de ['alimentais
s'll et dars son ospect planie
brule gucun souci. les pailes
100 % bambeou sont bn produil
idéal pour siroler ses boissons
préferdes | En revanche, lorsqu'il
est sous sa lorme composile,
méfionoe. lors des kesk réalisés
en |obooioire les ow de
migmfion de lo makice |lo
malaming] dons  'alimenktion
vorient fordement d'un lob @ | 'outre

lorsque le produit esten contoct
avec un ément chaud [type the
ou cabs]. Calte migrafion en foux
supérisut 4 lo norme  aulorizee
ed averee concémgens. Pour
I'hewre, oucune réglemeniation
n'exisle, cependani en Awutriche
le principe de précoution o &e
oclve pour inkerdire lo vente de
vaisselle & parfir de bombou
Soyons cloir, e danger ne
concemne gue les produits en
confod! ovec de |'climentire
a lempsmhre éleves, pour les
oulres  produits  confectionngs
ovec de ko fibre de bombou

oucun danger saniirs 1
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Selon ke ministére de ['Agriculiure st

de I'si ulture biclor

gique consfil de produc
fion qui fro & dons le
recours. & des ulbmales =t
d'&evage souc respect des
équilibres natur ele exclut
l'vsage des peod iguas de
synthése, de e l'emplos
d’intonts. Cons0om-
mation st g dons nofre
culture, ko ga alors bequcoup

LECOMPOSTABLE,
(EsTQuor?

Sile pmdui'r est mnpm‘rnble, il est de
fait biodégradable. la différence c'est que vous
OUVEZ récupérer du compost afin de fertiliser les sals. §

le terme biodégradable s'appliqus
oux prnduihs. congus en makiére orgo
nique qui s= décomposs sans effst
nocit dans |'emvironnement. le criléns

« durés » renine: Sl

e de compte

pour créditer un He la mention
biodégradable 4, |z temps de
décompositics B relofvement

Zlesl pour
an  cluminium

cela gu's
n'est pas e bicde
grodable § sicurs cen
taines d'annees a oitre. Atten
fion un produit bic ne veul pos
dirs 2

- = = - IZH‘I FHJI'IE
de biodég mdnhnn on se focaliss sur
la fin |:|E vie du produil en kiméme
alors que le bioscurcoge qualifie e
gine des malérioux.

i
a F:L'-'s. 41=' .?__.'_"

= -
5 2 e

— g

RIEN NE SE PERD...

le poncho réolizé & parfir d'omidon
de mais est 100 % biodégrodoble
et composioble, un olout indénicble
pour nofre Scosyshams.

Audres produils ingénieux - les produits
a planter comme ces enveloppes ou
kits de planiofion. Ne mefions plus a
lo poubsle, plontons pour ablenir un
joli porfere de fleurs: Redonnons une
seconde vie a nos produis. On gime
Iz foil de ne pos produire de déchets.

On peul donc trouver oujourd hui
du chocolal réalisé par um
Maitrerfirtisan chocolotiar francais,
des bretzals, des bores da b
réakss ou encore das bonbons bio.
5i vous souhaitez aller encore plus
loin dans voire démarche du « bio
respoensable », il existe l'emballags
composiable comme pour les bon-
bons mnounours: bio  vagéioliens,
c'est e concept du = zéro déchat =
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Les produits perdu-

Curable signifisedenaie & dwe
longtemps olors gue = Ferdurulzle »
5iE|r.|FiE « glomel ® Gul Hure loujours.
Alors duroblaeest bien mais. perdu-
rable c'as! encorEmisux | Cor guoi
de mieux que d'alftic fa perduronce &,
pour une mongue, dincdmer cette vo-
leur de flemps lors d'uf eadeau promo-
ficnnel. N'oubliez pasPladage qui dit
que les objzlsepanduenl = o overs l=
femps. C'=sl parce gue le produit est
ulile qu'il géndre o ransmission

9 AVS
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UTILISER & REUTILISER

Guoi de misux pour porfer hout les
couleurs de la perdurance que b
gourde en acier inowydable ou le sac
lunch boot en Tyvek®, cefie mafigre est
non toxique et recyclable. lo gourds
etla lunch box sont lovables ef rdutils
sables. Cas produils perdurables iront
oil vos clisnts iront, @ jomois ins&po
rmables. Lobjet promotionnel n'est phs
&phémére mais perdurable pour une
conscmmation plus responsable.

Et si l'upoycling len Fongais, sucy
clage ou recychge par le hout] &ait
une autra soduficn B

BLEU-BLANC-ROUGE

Criginellement falwiconle de croyons & popier, la
margue Lo Cl:-rr.l:-::gn = Francoise des Crayons vient de
confecfionner un stdo @ bille mode in Fronce. Aprés
plis d' 1 an & daml de RAD, pour concevoir 8l assam-
bler chogque piece, |e shio ou design épuwé est né. les
pigces da r"=-h:|| sanl fournges o l'oklier ou méme en
dro# gue I3 ol le bois izsu de fordls lobellizées PEFC =t
FEC ezt luiméme tavaills.

Etul caran 100% recychs

Chéna du Val de laime
el Mouvelle Aquitaine

= ]

Decmlemgax .-ﬁ.nr;:dn afion LA compecHIE
FRAMNCAISE

& Matide Franes FEE CRAYONS
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Les produits made in France »e

te made in France est plusigiitn effet de mode, c'esl une
varioble prise de conscemes sur | foit de consommer
guirement. A [*heure achielle .58 % des Francais astiment
gue e pays ds 'ICI':-"EI,'.IIH]I'I sty fyilse de choix impor
tanl au moment d'ochat'd un ot ou d'un service®
Mcheber made in Fnzma € est clieclivemant [i:'.ire fonction
ner |'économis & NinlEngl mame de son on pays, |'i"'1c|E|-E-
de cas produils en cuil
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